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Konsequente Umsetzung der Firmenphilosophie

Vormessewerbung durch Klassik, Direct Marketing und
Offentlichkeitsarbeit

Prasenz auf der Messe neben Stand und Werbemittel
durch Pressegesprache und Vortrage

Nachmessewerbung auf allen Kommunikationskanalen
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Messeauftritt spiegelt die Gesamtkampagne wieder

Markenwert ,Kristallklar“ auf gesamtes Standkonzept
umgelegt

Teaserkonzept in der Messevorwerbung

Emotionaler Transport im Gesamtmedia-Mix
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AuBergewohnliche Inszenierung am Messestand

Kreative Umsetzung des Mottos: HFT® - Der Umwelt
zuliebe

Produktprasentation durch Wettbewerb

Durchgangige Linie von der urigen Einladung bis zur
Hiittengaudi
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Key Visual mit Wiedererkennungswert

Produktprasentation durch begehbaren Wiirfel

Erlebbarer Markenwert durch personliche Prasentation
des Produktdesigners

Besucherzahlen bestatigen den Messeerfolg
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Bronze Kategorie lll. uber 100m?

OBB Personenverkehr
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Vor- und Nachmessewerbung abgestimmt auf
Gesamtzielsetzung

Kommunikationsdrehscheibe fiir personlichen
Kundenkontakt

Produktprasentation durch Teststande

Besucherzahlen sprechen fiir sich: 80% der
Gesamtbesucher der Messe
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Strategische Vormessewerbung durch
Presseinformation

Neue Designmarke INTUO auf allen
Kommunikationskanalen transportiert

Produktprasentation von 8 ewe-Kiichen und 2 INTUO-
Kiichen

Gesamtmarketing-Mix auf hochstem Niveau
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Gerhard Puttner

Jury-Vorsitzender




Christian Bergbauer (
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,Ich sehe Messen als Marktplatz der
personlichen Kommunikation. “

Christoph Berndl

Chefredakteur Messe & Event

,Gerade in wirtschaftlich schwierigen
Zeiten ist die persénliche Ndhe zum
Kunden entscheidend. “




John Mark (
Werbeagentur Mark & Mark MESSE
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,In Zeiten wie diesen, ist es
beruhigend zu wissen, dass es Pldtze
gibt, wo man die Dinge noch
ganzheitlich begreifen, schmecken
und sinnlich erfahren kann.“

Peter Ratka

Werbegesellschaft Ratka Business
Communications

,Messestdnde sind Blihnenbilder von
heute flir Produkte von morgen. “




Gunter Schweiger

Vorstand des Instituts fur

Werbewissenschaften & Marktforschung * MESSE
AWARD

2009

,Die Messe ist das Angreifmedium, mit
dem Vorteil, Applikationen in
Echtformat zu zeigen. “

Gabriele Stanek

CEO Ifairman International Fair
Management GmbH

,Ein erfolgreicher Messeauftritt kann
tber die Vormachtstellung im Markt
entscheiden. “
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